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1. Amag ve Kapsam

Bu rehber, Yenilikci Ogretmenler Konferans’'nin tim gérinarlik materyallerinde tutarl,
profesyonel ve kolay taninabilir bir gérsel dil kullanilmasini saglamak amaciyla
hazirlanmistir. Rehber; logo kullanimi, renk paleti, tipografi, gérsel dil ve temel uygulama
kurallarini kapsar.

2. Temel Tasarim ilkeleri

Yenilikci Ogretmenler Konferansina ait tim iletisim materyallerinde sadelik, tutarlilik,
okunabilirlik ve erisilebilirlik temel tasarim ilkeleri olarak benimsenmelidir. Garsel égeler,
iletilmek istenen mesajin 6nune gegmemeli; icerigi destekleyen ve bilgiye erisimi
kalaylastiran bir yapida kullanitlmalidir.

Tasarimlarda yeterli bosluk birakilmal, gok sayida renk ve grafik 6genin ayni alanda
kullanilmasindan kacinilmalidir Her materyalde oncelikle ana mesajin, ardindan
destekleyici bilgilerin kolaylikla algilanabilecedi acik bir gérsel hiyerarsi olusturulmalidir.

3. Marka Karakteri ve iletisim Tonu

Marka dili; yenilikgi, gagdas, kapsayici, ilham verici ve egitim odakli bir yaklasimi
yansitmalidir. Kullanilacak tum igeriklerde égretmenleri glclendiren, acik ve motive edici bir
ton tercih edilmelidir.

4. Logo Kullanimi

Markanin en énemli yapitasi olan logonun okunabilirligini ve etkisini karumak icin asagidaki
kurallara uyulmalidir.

Ana Logo (Renkli): Tercih edilen kullanim renkli logodur ve beyaz veya cok agik zemin
Uzerinde kullanilmalidir.
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Disi (Negatif) Logo: Koyu renkli kurumsal zeminlerde veya karanlik fotograflarin Gzerinde
logonun beyaz versiyonu kullanitmalidir.
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Tek Renk (Siyah/Beyaz) Logo: Fotokopi, faks veya tek renk baski gerektiren resmi evraklar
icin logonun tamamen siyah versiyonu kullanitmalidir.
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Amblem Kullanimi: Dar alanlar icin logodaki yazi kaldirilarak sadece logodaki sekiller
amblem olarak kullanilabilir.

Koruma Alani ve Minimum Boyut: Logonun etrafinda en az simge yuksekliginin yaklasik
1/4'0 kadar bos alan birakilmalidir. Minimum boyut dijital kullanim igin en az 120 px genislik,
baski icin en az 30 mm genislik olarak énerilir.
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Hatali Kullanimlar: Logoyu esnetmek, dondtUrmek, renklerini rastgele degdistirmek, efekt
eklemek, dustk kontrastli zemin Uzerinde kullanmak veya etrafini kalabaliklastirmak uygun
degildir.

4.1. Kurumsal ve Paydas Logolariyla Birlikte Kullanim

Millt Egitim Bakanl@l logosunun kurumsal 6nceligi sakl kalmak kaydiyla, birlikte kullanilan
diger kurum ve paydas logolari arasinda gorsel denge gozetilmeli; hicbir paydas logosu
digerini gélgede birakacak élglUde bluyuk kullanilmamalidir.

Sunu kapagl, dokUman/rehber/kilavuz kapadi ile bitis ve arka kapak sayfalarinda Millt Egitim
Bakanligl logosu ve Konferans logosu zorunlu olarak hirlikte kullanilmalidir. Logo
hiyerarsisinde Milll Egitim Bakanlgl logosu Ustte, solda veya gorsel 6ncelik bakimindan
Konferans logosundan 6nce konumlandirilmalidir.

4.2. Logo Dosya Formatlari

Farkl kullanim alanlari igin uygun logo dosya formati tercih edilmelidir:

e SVG /EPS / PDF: profesyonel baski ve buyuk olgekli uygulamalar
e PNG: dijital kullanim ve seffaf arka plan gereken uygulamalar

e JPG: yalnizca arka plani sabit gérseller icin

e RGB: ekran ve dijital yayinlar

e CMYK: profesyonel baski materyalleri

Logonun ekran goruntlst alinarak veya dusUk cozunurluklt bir dosyadan yeniden
olusturularak kullanitlmamalidir.



5. Kurumsal Renk Paleti

Marka kimliginin enerjisi bu renklerden gelir. Matbaa (CMYK] ve dijital (RGB/HEX) Uretimlerde
asadidaki kodlar referans alinmalidir. (Not: Renk degerleri mevcut logodan turetilmis
yaklasik kurumsal renklerdir, baski karsiliklari icin referans CMYK degerleri atanmistir).

Renk HEX (Web) |RGB (Ekran) CMYK (Baski) |Kullanim

Ana Mavi #2929FF 4, 41, 255 84,75,0,0 Basliklar, linkler, ana vurgu

Mor #9351FC 147, 81, 252 60, 73,0,0 ikincil vurgu alanlari

Acglk Lavanta |#ESQDFFD 233, 223, 253 6,12,0,0 Tasarimi destekleyici renk olarak
Turkuaz #2ECBFF 48, 198, 255 74,0,0,0 Bilgilendirici kutular, gérsel denge
Fusya #F23FE8 242,83, 232 19,82,0,0 One gikan gagdrilar, etiketler

Notr Koyu #222222 34, 34, 34 72,66, 64, 72 Govde metni

Gri #D7D7D? 215, 215, 215 15,11, 1,0 Tasarimi destekleyici renk olarak
Acik Gri #F1F1F1 241, 241, 241 4,330 Tasarimi destekleyici renk olarak

(Not: Turkuaz ve Fusya gibi cok acik ve parlak renklerin Gzerine okunabilirligi saglamak adina
her zaman Notr Koyu metin yazilmalidir)

Ana Mavi, markanin temel kurumsal rengi olarak basliklar, 6nemli bilgiler ve yénlendirme
6gelerinde dncelikli kullanilmalidir. Mor, Turkuaz ve Fusya ise tasarima dinamizm kazandiran
destekleyici renklerdir ve vurgu amaciyla kullanitmalidir.

Bir tasarimda tUm kurumsal renklerin ayni anda yodgun bicimde kullanilmasindan
kacinilmali; beyaz alanlarin tasarimin énemli bir pargasi oldugu unutulmamalidir. Parlak
renkler ozellikle klUcUk alanlarda, ikonlarda, grafiklerde veya dikkat gekmesi gereken

unsurlarda tercih edilmelidir.

5.1. Dijital Uygulamalar

Web, sosyal medya ve sunumlarda RGB/HEX renk dederleri kullanilmalidir. Gorseller ekran
kullanimina uygun c¢ozundrlikte hazirlanmali ve farkli cihazlarda okunabilirlik kontrol
edilmelidir.

5.2. Basili Uygulamalar

Afig, brosur, antetli kagit, yaka karti ve benzeri basili materyallerde CMYK renk dederleri esas
alinmalidir. Baskiya génderilen materyallerde yeterli cézUnUrlik ve tasma payl birakilmasi
onerilir. Logonun dusUk cozUnUrlUkld ekran gorintlsu yerine mumkdn oldugunca vektorel
formati kullanilmalidir.



6. Tipografi (Yazi Karakterleri)

Temiz, modern ve teknolojik bir tipografi hiyerarsisi markanin ciddiyetini ve yenilikgi yuzunu
yansitir. Tum temel kurumsal materyallerde (sunum, afig, dijital tasarimlar vb.) Jura yazi tipi
ailesi kullanilacaktir.

Jura Yazi Tipini Google Fonts'tan indirmek icin Tiklayin

Baslik, alt baslik ve gévde metinleri arasinda acik bir boyut ve agirlik farki bulunmalidir. Dijital
tasarimlarda ana bagsliklar en belirgin 6ge olarak kullanilmali, alt basliklar ikinci seviyede
kanumlandirilmali ve acgiklama metinleri daha kUcUk ancak rahat okunabilir boyutta
tutulmalidir.

Tamami buytk harf kullanilan uzun metinlerden kaginilmali;; buyuk harf kullanimi kisa
basliklar, etiketler veya vurgu alanlariyla sinirlandirilmalidir. Satir araligr ve paragraf
bosluklari metnin rahat okunmasini destekleyecek sekilde duzenlenmelidir.

Ana Basliklar (H1): Jura Bold (12 punto) veya Jura SemiBold. (Renk: Ana Mavi veya Nétr Koyu)
Alt Basliklar (H2, H3): Jura Medium (11 punto) veya Jura Regular. (Renk: Mor veya Ana Mavi)

Govde Metni (Body Text): Kisa dijital metinler ve afislerde Jura Regular (11 punto) tercih
edilmelidir. Basliklarda kisa ve guclu ifadeler, gévde metninde kisa paragraflar ve madde
isaretleri kullanilmalidir. (Renk: Nétr Koyu)

Alternatif Kullanim (Office Evraklari): Sunum ve resmi Word belgelerinde font yukleme
imkani olmayan durumlarda erisilebilirlik ve Office uyumu icin sistem fontlari olan Aptos
veya Calibri gévde metinlerinde tercih edilebilir.

7. Gorsel Dil ve Grafik Elementler

Gorseller temiz, modern ve sade olmalidir. Egitim, 6gretmenlik, Gretim, paylasim, yenilik,
dijital déntsum ve is birligi temalarini yansitmaldir.

Destekleyici Grafikler (Desenler): Logodaki geometrik formlar birbirinden ayrilarak
tasarimlarin arka planinda dusuk opaklikta (%5-10-30 gibi) desen (pattern) olarak
kullanilabilir.

Fotograf Dili: Arka planlarda beyaz veya cok agik tonlar tercih edilmeli; renkli 6geler vurgu
amaciyla kontrollt kullanilmalidir. Etkilesim halinde olan, dijital araclar kullanan ve is birligi
icindeki ogretmen/sinif fotograflar tercih edilmelidir. Kullanilan fotograflarda farkli yas
gruplarindan, branslardan ve egitim ortamlarindan 6gretmenlerin kapsayici bigimde temsil
edilmesine 6zen gosterilmelidir. Yapay ve asiri poz verilmis stok fotograflar yerine, 6grenme,
Uretim, paylasim ve is birligi anlarini dogal bigimde yansitan gérseller tercih edilmelidir.

Kullanilan tum fotagraf ve gaérsellerin kullanim haklari gézetilmeli; gerekli izinler alinmadan
kisisel veya telif hakkina tabi gérseller kullanilmamalidir.


https://fonts.google.com/specimen/Jura

8. ikon ve illastrasyon Kullanimi

ikonlar sade, geometrik ve modern bir gizgi diline sahip olmali;; ayni materyal igerisinde farkl
ikon stilleri bir arada kullanilmamalidir. ikon renklerinde éncelikle kurumsal renk paleti tercih
edilmelidir.

IWustrasyon kullaniminda logonun geometrik, dinamik ve caddas karakteriyle uyumlu bir
gorsel yaklasim benimsenmelidir. Dekoratif 6geler mesaji desteklemeli, icerigin
okunabilirligini azaltacak yogunlukta kullanilmamalidir.

9. Erisilebilirlik

Tum iletisim materyallerinde mumkiUn oldugunca genis bir kullanici kitlesinin igerige
kalaylikla erisebilmesi hedeflenmelidir. Metin ile zemin arasinda yeterli renk kontrasti
saglanmali, cok klUcUk puntolu yazilardan ve yalnizca renk farkiyla aktarilan bilgilerden
kacinilmalidir.

Dijital materyallerde gorsellere alternatif metin eklenmesi, videolarda altyazi kullanilmasi
ve onemli bilgilerin yalnizca goérsel égeler igerisinde birakilmamasi 6nerilir. Grafik ve
infografiklerde renklerin yani sira sekil, ikon veya metin destedi de kullanilmalidir.

10. Uygulama Alanlari

Bu kimlik sistemi; sunumlar, sosyal medya sablonlari, basin bultenleri, web banner'larn,
antetli kagit, davetiyeler, katiim belgeleri ve dijital duyurular igcin esas alinmalidir.

10.1. Onerilen Dijital ve Basili Boyutlar

e Sunum:16:9

e Instagram godnderisi: 1080 x 1350 px
e Instagram hikéye: 1080 x 1920 px

e Kare sosyal medya: 1080 = 1080 px
e Basili dokUman/antetli kagit: A4

e Baski gorselleri: tercihen 300 dpi

11. Onay ve Guncelleme

Bu rehberde belirtilen esaslar, Yenilikgi Ogretmenler Konferansi kapsaminda Uretilecek tim
kurumsal iletisim ve garunurltk materyalleri igin ortak referans niteligindedir.

Yeni bir uygulama tUrlG ortaya cgiktiginda veya mevcut tasarim sistemi guncellendiginde
rehber revize edilerek yeni bir strim numarasiyla yaymlanmalidir. Kurumsal kimlik
sisteminin bUtinlgund karumak amaciyla rehberde belirtilmeyen ézel uygulamalarda ilgili
koordinasyon/iletisim biriminin gértst alinmalidir.



12. Hizli Kontrol Listesi

o Milll Egitim Bakanligi ve Konferans logolarinin kullanim hiyerarsisi dogru mu?
e Kurumsal renkler kullanildr mi?

e Dijital/basili kullanim igin dogru renk modu ve dosya formati segildi mi?

e Baslik ve govde metni hiyerarsisi net mi?

e Metinler kisa, anlasilir ve hedef kitleye uygun mu?

e TUum materyallerde ayni gorsel dil korunuyor mu?
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